MONDIAL DU CHOCOLAT
& DU CACAO

erDE LA PATISSERIE

)

-

EDITION LYONNAISE

PRENEZ PART
AU PLUS GRAND
EVENEMENT MONDIAL
DEDIE

AU CACAO,

AU CHOCOLAT

ET A LA PATISSERIE

DU 6 AU 8 MARS 2025
HALLE TONY GARNIER
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.= CHOCOLAT

ETDE LA PATISSERIE.

POSITIONNEMENT &

AMBITION




NoTR

Célébrer le chocolat et la patisserie

comme produits universels d’excellence

et vecteurs de plaisirs gourmands,

portés par une filiere passionnée et engagée dans les
enjeux de qualité et durabilité



LE BEAU

Encourager la créativité

N OTR E et I’innovation sous toutes

i i i iiii i ses formes

PLAISIR = PASSION = PARTAGE
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LE BIEN

» - S,en5|b|I|_ser aux grgnds enjeux
,é—»’}’ e — . économiques, sociaux et
—=3 =  —— c environnementaux de la filiere
& s’inscrire dans une démarche

RSE pérenne

LE BON

Valoriser I'excellence et
célébrer le golt grace

a des expériences
sensorielles surprenantes
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11 pays

LA MARQUE
SALON DU CHOCOLAT ET DE LA
PATISSERIE EST PRESENTE DANS

FEDERATEUR
115 OOO personnes accueillies

LES SALONS DU == HISTORIQUE
CHOCOLAT EN Le plus grand événement el 1
mondial dédié au chocolat, au \ a n
FRA NCE cacao et a la patisserie " - %éditior}s p;lrisiennes &
DGDUIS : a3 yonnaises
3 O ans U' =
2 SALONS I

+ 800 participants

Exposants, Chefs, Confédérations,
Artisans, Producteurs, Experts

AU CCEUR DE 2 VILLES ICONES
DE LA GASTRONOMIE FRANCAISE
PARIS & LYON






POURQUOI

ECHANGEZ DEVELOPPEZ

avec vos clients fideles votre business panier moyen de 74 €
et recrutez-en de nouveaux (enquéte visiteurs 2025)

BOOSTEZ

PA RTAG E Z votre notoriété

un moment fédérateur

cldt 19 000 personnes accueillies
avec vos equipes

TESTEZ ELARGISSEZ

VOs cregt.ions aupres votre réseau professionnel
d’un visitorat captif






LE PROFIL DES

CHOCOLATIERS = PATISSIERS *
CONFISEURS = PRODUCTEURS
DE CACAO = ORGANISMES PROFESSIONNELS -

EQUIPEMENTIERS PROFESSIONNELS ET GRAND

 45%

Nouveaux

exposants
8 O%

D’exposants satisfaits
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Les 2/3 ont entre 3 /%
(;" ' ' ’) 63 A) 35 et 64 ansSas CSP+ %:
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Kk k O91%

Proviennent de
0 La Région Auvergne Rhone Alpes
; ; %
Visiteurs satisfaits 7 1

Panier moyen

Ed

effectuent un achat

LES PRINCIPAUX DRIVERS DE VISITE DU SALON :

Déguster des produits Acheter du chocolat
Faire une sortie conviviale en famille R

434 i}

visitent en famille
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DES

INCONTOURNABLES

LE LES LES LES LES
Defile Conférences Démonstrations Expositions ‘ Concours
DE ROBES DE CHEFS GOURMANDES

EN CHOCOLAT AU PASTRY SHOW & CREATIVES



ESPACE

EN RESIDENCE

Véritable carrousel de talents,
I’espace En Résidence présente
chaque jour une nouvelle marque,
portée par des chefs renommeés.

DES ESPACES

VARIES

ESPACE

TREMPLIN GOURMAND

L'espace Tremplin Gourmand met en
lumiere les étoiles montantes du chocolat

et de la patisserie.



ESPACE

JUNIOR

L'espace Junior propose aux familles
une aventure magique dans l'univers
du chocolat avec

des ateliers ludiques et créatifs.

ESPACE

- ATELIER CHOCOLAT

R Sur l'espace Atelier Chocolat, une
\ sélection de chefs et de mattres

) . . )

. chocolatiers passionnés partagent

leurs secrets et gestes d’exception.



COMMUNICATION &

MEDIATISATION




PLAN MEDIA

OMNICANAL

TV * RADIO * PRESSE ECRITE *
MARKETING DIRECT

CAM PAGNES
= D’AFFICHAGES

LE PLAN DE A | e LYON et Perlpherle
M. . DEZM.LmNﬁ o
PERSONNES TOUCHEES

SITES WEB

T Delicatisserie

BASE DE

DONNEES

CONTACTS ACTIFS



PRES DE

PRES DE o Qgﬁg 81
25 IVIIIIIOnS journalistes et

, ) médias et influenceurs
d’occasions de présents

Voir

260 000

visites sur le site internet le mois
précédant le salon

de valorisation
. médias

LE RAYONNMENT

126K

abonnés

100K
abonnés 2)

@BS(y Taux
0 d’engagement

retombées média
en France




Laura JACQUIN FOLGUEIRA

Responsable commercial

laura.jacquin@comexposium.com

Tel: 01 4503 6053

Albane CHAUVAC LIAO

Attachée commerciale

albane.chauvac@comexposium.com

Tél: 01 4503 6091


mailto:laura.jacquin@comexposium.com
mailto:albane.chauvac@comexposium.com
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LE SALON DU CHOCOLAT

UNITED STATES - New York City | MAR 21 = 23, 2025

CHINA - Shanghai | NOV 12 > 14, 2025
New International Exposition Center
SARTHER  SOCeNpO

oere

CANADA - Montreal | NOV 20 = 23, 2025
Windeor Station

PAKTNEN @

TURKEY - Istanbul | AFR 18 > 19,

Is J\LLICCHJ“ Ce ter

AKTNER SOZEN

SAUDI ARABIA - Riyadh 1 DEC 15 > 17, 2025

MALAYSIA - Kuala Lumpur | JU
Riyadh Front

Malaysia International Trade & [-hnbltlon Centre | M-ECI

FARTNER  COMEXPOSIM PARTIER Mowphedty

15 0. 2025 » (h £5/, A
PERU - Lima | L I/ > 20, 2025 INDE - Mumbai | JAN 16 17, 2026
Centre de Convenclones dP Lir JioWaorld Convention Center

pACTNOG 9. CREEER Yoo oREEEE (7
T ST CONE s

PARTNER

JAPAN | JAN / FEB, 2026
"ﬂ‘!f]" Mitsukoshi Degarmen ‘c_', ores
SAPPORD, SENDA), KYOTO, HIROSHIMA, FUKUCKA, TOKYO

UNITED ARAB EMIRATES - Dubai | SLFT 20 ~ OCT 2, 2025
Madinat Arena - Madinat Jumeirch

PARTINEA  HOapetaiy

ISETAN MITSUXKGSHI LTO
TARTNIR
LR 11T

FRANCE - Lyon | MAR & = 8, 2024

Halle Tony Garnier

FRANCE - Paris | OCT 29 = NOV2Z 2025

Parc des Expositions de la Porte de Versailles

DEVELOPPEZ VOTRE RESEAU A L'INTERNATIONAL ; : ES;E:CQ.I-JENTIN, International Development Manager

audrey.quentin@chocolocointernational.com

EN EXPOSANT SUR L'UN DE NOS SALONS A L'ETRANGER B | S
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